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¿Cuál es el nombre de tu empresa, de tus marcas o
servicios?

1.
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2. ¿Qué productos o servicios ofreces en tu empresa?

3. ¿Por qué deberían los clientes escoger tu empresa
y no otra?

4. ¿Cuándo se fundó tu empresa?

5. ¿Quién fundó tu empresa?
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6. Si fuiste tú... ¿por qué la montaste?

7. ¿Qué tamaño tiene, volumen de negocio, número de
empleados?

8. ¿Cuáles son los puntos fuertes y los débiles de
tu empresa?
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9. ¿Dónde ves tu empresa en los próximos 5, 10, 20
años...?

10. ¿Quién es tu principal competidor?
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11. Si tuvieras que describir tu empresa, ¿cómo lo harías y por
qué?
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12.¿Cómo crees que te describirían tus clientes?
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13. ¿Tienes logo actualmente?

14. Si lo tienes. ¿Qué elementos te gustaría
conservar?

15. ¿Cuántos años tiene tu logo actual?

16. Tienes un lema o eslogan que te gustaría incluir en
el logo?
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17. ¿Cómo te gustaría que tu empresa fuera conocido?

18. ¿Qué crees que es lo primero que reconocen tus
clientes cuando ven tu logo?

19. ¿Qué colores y tipografías utiliza?
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20.- ¿Qué paleta de colores prefieres y por qué?
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21.- ¿Hay algún elemento que prefieras ver en tu logo?

22.- ¿Cuáles son tus preferencias con respecto a formas,

tipografías, etc?
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23.- ¿Qué restricciones, si las hay, deberíamos tener
en cuenta?

24.- ¿Qué palabras o símbolos deberíamos incluir en
tu logo?

25.- ¿Qué ejemplos de logos te gustan y por qué?
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26.- ¿Qué logos no te gustan y por qué?

27.- ¿Cuál es el motivo principal por el que deseas
cambiar de logo?

28.- ¿Necesitarás algún otro servicio gráfico
adicional?
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29.- ¿Cuál es tu target principal?
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30.- ¿Cuáles son los productos o servicios que más valora tu
principal audiencia?

31.- ¿Estás contento con el tipo de clientes para los que
trabaja tu empresa?
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32.- ¿Buscas crecer, modificar o cambiar totalmente
tu target?

33.- ¿Cómo planeas acercarte a tu público objetivo?

34.- ¿Cuál es tu principal forma de promoción?
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35.- ¿Cómo te encuentran tus clientes?

36.- ¿Te diriges a algún género específico?

37.- ¿Dónde viven la mayor parte de tus clientes?

38.- ¿Cuál es el nivel medio de ingresos de tu target?


